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1. El Comité de Promocion y Desarrollo del Mercado, presidido por el Sr. Mitsuhiro
Takayanagi, celebré en Londres (Reino Unido) su 162 reunidn el 19 de septiembre de 2018, en la
Organizacion Maritima Internacional.

Tema 1: Aprobacion del Orden del Dia

2. El Comité aprobo el Orden del Dia provisional que figuraba en el documento PM-57/18
Rev. 1.

Tema 2: Informe de la reunion del 11 de abril de 2018

3. El Comité aprobo el informe de la reunién anterior, celebrada el 11 de abril de 2018,
gue figuraba en el documento PM-56/18.

Tema 3: Promocion del consumo
Tema 3.1: Dia Internacional del Café
4, El Jefe de Operaciones informd de los preparativos de la campana del Dia

Internacional del Café de este afio, que se centraria en la celebracién de Mujeres en Café. Se
habia escogido ese tema como foco tematico de la OIC debido a la creciente importancia de
las mujeres en toda la cadena de valor del café, y para ayudar a conferir poder a las mujeres
para conseguir la igualdad de género y aumentar la productividad, la oferta y el consumo
sostenibles. Muchos de esos temas se habian examinado con detenimiento en la reunidn
tematica de divulgacion: Mujeres en Café, que se habia celebrado el lunes 17 de septiembre
de 2018, y era alentador saber que la Organizacion Maritima Internacional se centraria en la
atribuciéon de poder a las mujeres en el sector maritimo el Dia Internacional Maritimo del afio
proximo.

5. Para apoyar la campaiia, la Secretaria de la OIC habia producido una serie de material
de apoyo que incluia un video de dibujos animados, concurso de fotografia, carteles y tarjetas
y una camparia simultdnea en los medios sociales. Se anunciarian en el Consejo, mas adelante
en la semana, los ganadores del concurso de fotografia, y se animaba a los delegados a que
votasen por su foto favorita en el puesto del Dia Internacional del Café en la sala de delegados.

6. El video de la campafia habia sido bien recibido por los delegados y se animaba a los
Miembros y observadores a que ayudasen a apoyar ese dia especial celebrando un evento,
prometiendo apoyo a través de los medios sociales usando las etiquetas
#internationalcoffeeday/#womenincoffee, y con medidas mas concretas a nivel de politica
nacional. Ademas de la celebracién de un webinario sobre equidad de género en el sector
cafetero en colaboracién con la Plataforma Mundial del Café y representantes de la Alianza
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Internacional de Mujeres en Café y la Asociacion de Equidad de Género, la OIC celebraria
también el 1 de octubre un evento en colaboracion con la Embajada del Brasil para reunir a
gobiernos, el sector privado y consumidores y presentar oficialmente el estudio de la OIC
‘lgualdad de género en el sector cafetero’. Por ultimo, el Jefe de Operaciones agradecio
oficialmente a la Asociacion Nacional Japonesa del Café su continuo apoyo a la OIC con los
recursos que hacian posible la campanfa del Dia Internacional del Café.

Tema 3.2 Café colombiano: Diferenciacidn, diferenciacion y diferenciacion

7. El Comité escuchd un informe del Sr. Juan Esteban Orduz, presidente y director
ejecutivo de la Federacion de Cafeteros de Colombia, sobre los esfuerzos de su pais para
apoyar el crecimiento del café colombiano mediante la diferenciacion.

8. El café estaba arraigado en la cultura y el medio de vida de Colombia. El café habia
llegado a Colombia en 1732 v, al principio, el cultivo de café fue alentado por la Iglesia como
una manera de absolver los pecados de la gente. Aquellos primeros dias de plantar café, hace
casi trescientos afios, se habian convertido ahora en las 900,000 hectdreas de tierra que
Colombia dedicaba a ese cultivo. Los productores de café habian tenido la visién de formar la
Federacién, fundada en 1927, para apoyar el impulso y la expansidn del sector, lo que habia
llevado a la creacion de servicios de extensién que todavia tenian mucha fuerza hoy en dia.
La diferenciacidn era, y siempre habia sido, en lo que se habia centrado la Federation —y sus
principales pilares eran la calidad y productividad — para distinguirse de la competencia.

9. En 1929 se habia establecido el primer almacén de la Federacion, y en 1930 se
abrieron las primeras oficinas en Nueva York para entrar en el gran mercado norteamericano.
Para promover la visibilidad del café colombiano, la Federacién patrociné una expedicion ala
Antartica con una marca de café colombiano, y en 1938 fundd el Centro Nacional de
Investigacion del Café (Cenicafé) para promover la investigacion cientifica en el sector
cafetero y su sostenibilidad. Buscando maneras con las que dar estabilidad al sector desde el
punto de vista financiero, la Federacién establecié el Fondo Nacional del Café, en el que se
asigné un porcentaje de cada exportacion a apoyar la construccidn y el mantenimiento de
carreteras, escuelas, hospitales, promocion y publicidad.

10. Para abordar el reto de los bajos precios del café en la década de 1950y, una vez mas,
para apoyar la diferenciacién del café colombiano, en 1960 se introdujo la marca ‘Juan Valdez’
como etiqueta de calidad para los consumidores, aunque también facilitaba una garantia de
precio para los agricultores que cultivaban el café usando dicha marca. Después se amplid la
marca ‘Juan Valdez’ para que incluyese el logotipo ‘100% café colombiano’. Después de haber
finalizado el sistema de cuotas y de otra caida en los precios del café, la Federacion volvié otra
vez a la diferenciacién y esta vez reconocid la necesidad de proporcionar valor afiadido,



incluido el café de calidad especial, poniendo en marcha los establecimientos ‘Juan Valdez’
de café y promoviendo los cafés regionales. El sistema de informacién del café (SICA)
proporcionaba a la Federacion informacion relativa a cada una de las fincas cafeteras del pais,
con miras a saber de quién eran las fincas, cuanto café cultivar y cdmo invertir en una region

particular.

11. En cuanto a pasos futuros, los consumidores estaban cada vez mas comprando valor
y la Federacion respondia a esa demanda en términos de inversidn en sostenibilidad. Solo en
2018 esos esfuerzos habian llevado a que la Federacion recibiese uno de los premios al
establecimiento de normas sostenibles de la Rainforest Alliance Sustainable, la medalla al
mérito del Instituto de Calidad del Café y el Premio de sostenibilidad del café de calidad
especial. El siguiente paso al que se aspiraba era el de ser el primer pais de origen sostenible
en un 100% de todo el mundo. No hubo tiempo para que el Sr. Orduz mostrase un video a los
Miembros, pero tanto el informe como el video se pondrian en la pagina web de la OIC.

Tema 3.3 Reunidn de divulgacion sobre café y salud: abril 2018, México

12. El Comité tomd nota del informe de la reunidn de divulgacidn sobre café y salud que
se habia celebrado durante el 1212 periodo de sesiones del Consejo Internacional del Café en
Ciudad de México, con el fin de informar a los Miembros de las Ultimas novedades relativas
al consumo de café y la salud. Los panelistas habian sido: la Dra. Astrid Nehlig, directora de
investigacion del Instituto Nacional de Investigacién Médica de Francia; el Sr. Bill Murray,
presidente y director ejecutivo de la Asociacion Nacional del Café de los Estados Unidos; y el
Profesor Rui Daniel S. Prediger, del laboratorio experimental de enfermedades
neurodegenerativas del Departamento de Farmacologia de la Universidad Federal de Santa
Catarina (Brasil).

13. Los temas tratados fueron los efectos del café en la salud, cdmo mejor comunicar los
mensajes de salud en relacidon con el café y el impacto del café en la salud mental. En el
documento PM-58/18 figuraba un resumen de los informes y decisiones de la reunién. Se
invitd a los Miembros a que sometiesen a consideracion el informe y también a que pensasen
qué medidas practicas podria tomar el Comité de Promocién y Desarrollo del Mercado para
apoyar a los paises Miembros de la OIC en cuanto a comunicar los mensajes positivos acerca
del caféy, al asi hacerlo, ayudar a aumentar el consumo.

Tema 4: Utilizar tecnologia para conectar a los productores y tostadores

14. El Comité también recibid un informe del Dr. Raphael Studer, cofundador de Algrano,
una plataforma en linea ideada para hacer mas facil que los productores y tostadores de café
se conociesen unos a otros, interactuasen, y comprasen y vendiesen café verde. Hoy en dia la


http://www.ico.org/documents/cy2017-18/pm-58c-report-workshop-coffee-health.pdf

rastreabilidad era importante para todas las partes; los tostadores querian saber de dénde
provenia su café, pero los productores también querian saber a ddénde iba el café que
producian.

15. El Dr. Studer explicé que Algrano, que habia empezado siendo un equipo de tres, tenia
ahora 15 miembros de personal y se habia puesta en marcha como organizacién en Brasil y
Chile. Inicialmente Algrano habia recibido un premio por innovacion técnica de la SCAE y
ahora estaba trabajando en asociacién con Fairtrade, que promovia a Algrano como su
plataforma preferida de venta, y contaba ya con mas de dos mil compradores de 13 paises.
Mas recientemente, habia entrado en asociacion con el Consejo Salvadorefio del Café.

16. El Dr. Studer explicd que la Internet ofrecia una enorme oportunidad de ayudar a los
productores a promover sus marcas. La plataforma proporcionaba una transferencia de
conocimiento, simple y eficiente, de los mercados compradores y total transferencia
bidireccional sobre precios, de manera que tanto el tostador como el productor comprendian
los costos en la cadena. La plataforma también proporcionaba un medio de que los
productores y los tostadores comercializasen la historia de su café. Esa diferenciacion que
anadia valor era clave para aumentar la disposicidon a pagar una prima por los cafés de que se
tratase, no solo de los tostadores, sino también de los consumidores.

Tema 5: Otros asuntos
17. No se trataron otros asuntos.
18. El Presidente dio las gracias por su contribucion a todos los que habian hecho

presentaciones y a los Miembros del Comité.

Tema 6: Fecha de la proxima reunion

19. El Comité tomd nota de que la proxima reunidn del Comité de Promocion y Desarrollo
del Mercado tendrian lugar en Nairobi (Kenya) durante el 1242 periodo de sesiones del
Consejo.
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